EDIEGRAFIKER SVENDEPRO

Er du fotograf og mangler kunder?

Pictu tilbyder®h Jmmmmnl o sikrer fair

konkurrenceforhold for fotografer.
Tilmeld dig vores nyhedsbrev og fi 3 mdneders gratis abonnement ndr vi gar i luften!







[ GRAFISK DES
[0 [YPUGRAFI U
c 2 GRAFIKOG B

= GRAFIOK PRE

6N

L

L

K110

\

UMBRYDNING
-UBE

ANDLI
UGW

4
............. 10
0 16
RKFLOW. .. .. )/

15 1ANIAL40450T10HAN



GRAFISK DESIGN

nockey Pho

OPGAVEBESKRIVELSE

Hockey Photos blev oprettet i 2012, hvor 3
fotografer gik sammen om at skabe mere
opmearksomhed om sporten i landet, og pa at
give elite ishockeyklubber bedre billedmateri-
ale til at fa sporten og klubberne frem i landet.
De havde selv skabt et logo da de startede,
men efter 3 ari branchen, gnskede de at fa nyt
liv, da deres brand ikke havde slaet igennem i
hele landet, men kun i Nordjylland.

Da jeg fik opgaven var alt dbent. Der var tre
fotografer, der alle gnskede et nyt og moderne
brand, som skulle vaere medvirkende til, at de
kunne sla igennem i hele landet. Jeg fik sat
nogle mal, og udarbejdede en plan sammen
med kunden. Jeg havde sd meget kontakt som
muligt med kunden, da det blev en lgbende
proces.

Nar man arbejder med et brand, der skal sta
steerkt med sportsklubber, bliver alting for-
staerket. Fansene er loyale, men kritiske. Uden
fans, ingen professionel sport og dermed
ingen fotografering af sporten. Derfor blev en
af vores fgrste kaepheste at skabe et sports-
ligt look til dem, som kan sta sammen med
klubberne. Bade med klubberne i Jylland og
dem pa Fyn og Sjeelland. Men vi skulle ikke
kopiere eller efterligne noget, som klubberne
allerede havde - jeg skulle skabe noget nyt og
helt anderledes, end det man ser i klubbernes
logoer.

Navnet var Hockey Photos og jeg begyndte
at researche pa de almindelige spejlrefleks-

L GRAFISK DESIGN

kameraer, objektiver og ishockeyudstyr. En
god ting ved at have to "primaere designkilder”
er, at der er sa meget materiale at tage fati -
dog ville jeg gerne give deres logo et interna-
tionalt tvist. Sa vi tog ogsa lidt inspiration i de
forskellige collegelogoer rundt om i verden.

Efter magder med kunden, blev vi enige om
at deres logo ikke skulle have noget med
kameraudstyr at ggre, men kun sportslige ting,
da kameraet er brugt mange steder, og ikke
symboliserer sporten. Vi fik set pa en masse
udstyr og spillere. Valget faldt hurtigt pa de to
vigtigste ting i sporten, nemlig ishockeystaven
og pucken. Pucken endte med at blive et ele-
ment som kun er med pa det ene logo, da re-
sten sagtens kan sta alene.

Efter valg af illustrationerne begyndte vi pa
farvevalget. Vi undersggte hvilke farver, der
er mest brugt i sporten og klubbernes logoer.
Farverne blev valgt, og det blev farverne sort,
hvid, bla og gra.

Da der skulle veelges skrifttype, kiggede viigen
pa collegelogoerne rundt om i verden, hvor vi
hurtigt fandt ud af, at der var specielle traek
ved naesten alle skrifttyperne, som gik igen.
Skrifterne er meget firkantede og har fgdder,
da det skaber en linie for teksten. Bogstaver-
ne er meget store og er med til at danne logo-
et i sig selv. Vi tog udgangspunkt i "Old School
United Stencil Italic”, men hullerne i skriftty-
pen var ikke det vi gnskede, sa vi tegnede den
op uden de mellemrum.

ANVENDTE PROGRAMMER:

» Adobe Illustrator CC 2015
« Adobe Photoshop CC 2015

MOCKUP

HOCKEY:;PHOTOS.DK
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TIDLIGERE LOGO:

INSPIRATION:

Den tidligere identitet s& sddan ud, og kunden gnskede at fa den opdateret,
sa den kunne star staerkt alene eller sammen med de forskellige klubbers logoer.

Jeg begyndte at finde inspiration ved at se pa sportsklubbernes logoer samt
fotograf-logoer for at fa en idé om, hvad der bliver brugt og virker ude i verden.

HOGKEY-PHOTOS
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ELEMENTER: COLLEGEFONTS:

Jeg havde to primaere elementgrupper jeg kunne tage fra, Ud fra den inspiration jeg fandt pa nettet, var jeg ikke tvivl om, at det skulle vaere en "Collegefont” jeg ville bruge,
som var kamera og kameraudstyr og ishockeyudstyr. da det primeert var det, som blev brugt andre steder. Jeg fandt en masse forskellige, og prgvede dem af.

WANTED MSY OCTIN COLLEGE REGULAR SUPERSTAR M54
VARSITY NEW ATHLETIC MS4 ACADEMIC M54

BOU COLLEGE (M COLLEBE TERM  FRESHMAN
COLLEGE SLAB  BadBold Lollege CorLegE Boy

SKRIFTTYPE: FARVEINSPIRATION:

Vi tog udgangspunkt i "Old School United Stencil Italic”, men hullerne i skrifttypen var ikke det vi gnskede, Vi undersggte, hvilke farver der er mest brugt i sporten og klubbernes logoer.
sa vi tegnede den op uden de mellemrum for at skabe en mere enkel men stadig college-agtig skrifttype. Her ses et udvalg af de danske ishockeyklubbers logoer.

OLD SCHOOL UNITED STENGIL ITALIG

HOCKEY-PHOTO0S.DK
HOCKEY-PHOTO0S5.DK

) 4
-
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FARVEVALG: VISITKORT:

En af de mest brugte farver i logoer fra ishockeyens verden er bla. Visitkortene er lavet meget enkelt, og giver den information som det skal.
Sa bla var et naturligt valg. Farverne blev valgt og det blev bl3, hvid, sort og gra. Logoet pa forsiden er med til at skabe det blikfang, som er ngdvendigt.

Ro29 G 30 R25 C 0 R 30 G100 RT198 C 0
G: 29 M0 6:220 M 0 G 46 M 87 G199 M 0
B2/ Y 0 B25 Y 0 B 8 Y 3 B19% Y U

K: 100 0 (] K 30

FARDIGE LOGOER: VANDMARKE:

Jeg byggede 4 udgaver af Hockey Photos logoet. To Logoer til stgrre ting, som er vist her. Det bliver brugt som pa billedet for ikke at stjeele al opmarksomheden. Vand-
Og to andre som er til mindre ting, som kuglepinde, hvor sloganet bliver for lille og er fjernet fra logoet. meerket skal veere staerkt, og det skal veere tydeligt at se, hvem der ejer billedet.

HOCKEY:PHO TDS.DKI-,

GREAT MOMENTS CAPTURED IN A SINGLE SHOT

HOCKEY: PHOTOS.0K)

EREAT MOMINTS CAPTWRLE IV 4 SINGLE ST
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LOGOANVENDELSE:

Her er der vist, hvad logoerne bliver anvendt til i praksis.

6 GRAFISK DESIGN



PRODUKTET:

HOCKEY_ PHOTOS. DKI-,

GREAT MOMENTS CAPTURED IN A SINGLE SHOT

GRAFISK DESIGN 9



TYPOGRAFI 0G OMBRYDNING

nockeymagasine

OPGAVEBESKRIVELSE:

MOCKUP

ANVENDTE PROGRAMMER:

« Adobe InDesign CC 2015
« Adobe Photoshop CC 2015

Magasinet skulle veere moderne og stilrent.
Derfor har jeg brugt groteske fonte - altsa
fornte uden seriffer. Til konsultativ typogra-
fi og leese-typografi har jeg anvendt gro-
tesk-fonten "DIN Next LT Pro”, der ganske vist
er en webfont, men ikke er optimeret til tryk.
Det betad, at skriftbilledet var ret smat, og at
jeg derfor skulle arbejde i nogle sma punkt-
stgrrelser, der ikke gav et reelt billede af star-
relsen.

Jeg syntes dog at dens stilrene udtryk gjorde
den oplagt til dette projekt.

Da "DIN Next LT Pro” ikke har seriffer til at
hjeelpe gjenene pa vej, er grundlinjenettet sat
til 13 pt, hvilket er med til at sikre en let laes-
ning og adskillelse, selvom det er en grotesk
font. Grundlinjenettet ger ogsa, at linjerne
holder register pa tveers af spalterne.

Spalterne er alle sat med justeret sats -
altsd med fast for- og bagkant. Jeg har derfor
tilladt 20% variation i ordmellemrummene og
3% i afsnittene mellem de enkelte karakterer
for at automatisere udligningen bedst muligt.

Til display-typografi som overskrifter og ru-
brikker her jeg anvendt den samme grotesk
font "DIN Next LT Pro”. Alle steder er den an-
vendt som versaler for at skabe kontrast og
variation. Alle steder jeg har benyttet "DIN

10 TYPOGRAFI 0G OMBRYDNING

Next LT Pro” som overskrift, har ordene en
fast spatiering pa 100. Dette giver et moderne
udtryk.

Magasinet bestar af 36 sider og er 200x270
mm. Marginer er sat henholdsvis den indre
og ydre margin og top- og bundmargin er den
samme. Den indre og ydre er 30 mm, mens
top- og bundmargin er 33,5 mm. Dette er gjort
for at skabe et centreret udtryk med en natur-
lig optisk ramme, og samtidig sgrge for mas-
ser af luft og plads til titel og pagina.

Alle tekstafsnit er sat op som Paragraph
Styles, sa det er nemt at vaelge fonte og for-
mattering for de forskellige tekstafsnit. Det-
te sikrer ogsa ens formattering gennem hele
magasinet. P4 samme made er unicialer og
variationer af overskrifter sat op som Chara-
cter Styles.

Pagina og titel samt marginer, spalter og gui-
des er sat op pa et master-opslag, sa de gar
igen pa alle opslag. Pagina er desuden auto-
matiseret.

HOCKEY

MAGASINET
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SKITSER:

SORT/RVID BILLEDER:

Her ses den fgrste skitse til de forskellige sider, jeg tegnede til magasinet.

Den enkle opsaetning blev der leget med, men jeg holdt mig til denne opbygning gennem magasinet.

Alle billederne i magasinet har jeg selv taget og redigeret i Photoshop,
hvor jeg har &ndret dem til sort/hvid, og gjort billederne mere skarpe.
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BRODTEKST: OVERSKRIFTER:

Brodteksten er sat med grotesk-fonten "DIN Next LT Pro” 8/13 pt i snittet Light. Overkrifter er sat med grotesk-fonten "DIN Next LT Pro” 36/20 pt i snittet Ultra
Den relativt lille forstarrelse skyldes, at fonten egentlig er en webfont og derfor ikke er trykoptimeret. Light Condensed. De er alle sat med versaler og en fast spatiering pa 100.

MANCHETTER: MELLEMRUBRIKKER:

Manchetter er sat med "DIN Next LT Pro” 12/18 pt i snittet Regular. Den lgse bagkant og centrering af fon- Mellemrubrikker er sat med "DIN Next LT Pro” 9/13 pt i snittet bold.
ten gor dog, at den skiller sig ud, selvom det er samme type som brgdteksten. De er sat med versaler. Ligesom overskrifter har de en fast spatering pa 100.

17 TYPOGRAFI 0G OMBRYDNING



CITATIONSTEGN OG CITATER

STREGER TIL ADSKILLELSE:

Jeg har anvendt engelske citationstegn til tydelig markering af direkte tale.
Citater er sat med "DIN Next LT Pro” 19pt i snittet bold.
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Som gennemgadende stil har jeg valgt at adskille elementer i magasinet med
streger. Dette er med til at give grafisk karakter og opdeling.

FIGURSATS:

PARAGRAPH STYLES:

Jeg har valgt figursatsen "Wrap around object shape” og brugt "Detect edges” for at fa InDesign til at lave
den automatisk, da billedet er sort/hvid og skaber tydelige kanter som InDesign nemt kan bruge.

Her ses de Paragraph Styles jeg har benyttet til formattering og strukturering af
dokumentets tekstafsnit.

TYPOGRAFI OG OMBRYDNING 13



INDHOLDSFORTEGNELSE:

BILLEDTEKSTER:

Indholdsfortegnelsen er lavet automatisk med hjzlp fra "Table of Contents”, hvor den har taget
alle overskrifterne fra magasinet og sat ind. Derudover er punkterne lavet 2 pt mindre end teksten.

Billedtekster er sat med "DIN Next LT Pro” 7/13 pt i snittet italic.
Jeg har valgt kun at lave den 1 pt mindre. Stregerne er sat i Paragraph Styles.
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BYLINES:

UNCIIALER:

Bylines er sat med "DIN Next LT Pro” 6pt i snittet bold til titler og snittet regular til navne.
Da bylines ikke har betydning for laeseren, var det vigtigt, de ikke blev for dominerende.

Uncialer raekker over tre linjer og er justeret til optisk forkant.
Den er lavet i "Paragraph Styles” hvor indrykket er lavet i "Tabs”
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PRODUKTET:

10CKEY

MAGASINET
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GRAFIK 0G BILLEDBEHANDLING

Nike Poster

OPGAVEBESKRIVELSE

MOCKUP

ANVENDTE PROGRAMMER:

« Adobe Photoshop CC 2015

Opgaven er fiktiv.

Udgangspunktet for den fiktive opgave var at
lave en plakat til Nike, hvor temaet var vand/
regn.

Plakaten skulle ende som en liggende A4.
Opgaven var derfor at retouchere originalbil-
ledet, og indszette et billede fra billeddataba-

sen "Colourbox”, der skulle bruges som effek-
ter.

16 GRAFIK OG BILLEDBEHANDLING




ORIGINALFILER: BLACK AND WHITE:

Her ser du de originalbilleder jeg har brugt til denne opgave. Et billede af en der lgber, Jeg har valgt at lave billedet sort/hvid, da jeg fagler det skaber en god effekt, nar
og et billede af vand som er brugt til at lave vandeffekterne senere i forlgbet. billedet er sa "vadt” som det er. Det er lavet med et "Black and White" adjustment layer.

GRAFIK 0G BILLEDBEHANDLING 17



LEG REPLACEMENT: SPLASHES:

Jeg har brugt "Pen Tool" til at lave en selektion omkring benene og lavet en pixelmaske for at Splashes er et navnet pa det lag, hvor jeg indsat en masse forskellige billeder af
fierne benene. Derefter har jeg "Spot Healing Brush Tool" til at genskabe tagen i baggrunden. vanddraber for at skabe effeketen af, at vandet falder af hans ben imens kan lgber.

18 GRAFIK OG BILLEDBEHANDLING



DISPLACEMENT STEP T: DISPLACEMENT STEP 3.

Displacement er en laengere proces, hvor jeg har taget en kopi af masken, som er lavet i laget hvor benene Derefter gar jeg op i filter og laver et "Fiber"-lag og et "Clouds”-lag. Begge lag
ikke er synlige. Jeg tager et billede af masken ved at "ALT" klikke pd masken og trykker derefter "Select All” far en pixelmaske med benene. Efter dette indsaetter jeg et nyt lag af benene.

DISPLACEMENT STEP 2: DISPLACEMENT STEP &:

Det tager jeg sa en kopi af og abner i et nyt Photoshop-dokument, hvor jeg indsaetter kopien. Derefter tager Det giver jeg s& en adjustment "Threshold”, hvor jeg bagefter gar jeg ind i
jeg en kopi af benene i det andet dokument og indseetter, hvorefter jeg bruger filteret "Blur” pa benene. "Channels” og veelger et af lagene derinde og markerer det og kopierer det
ind som et lag. Hele den proces gentager jeg et par gange for at fa forskellige
resultater, som jeg indseaetter i mit fgrste Photoshop-dokument. Nar jeg har
indsat 4 forskellige lag, blender jeg dem sammen ved hjzlp af en pixelmaske,
hvor jeg bruger en blgd brush ved 30% gennemsigtighed.

GRAFIK OG BILLEDBEHANDLING 19



FOOTPRINTS: TEXT AND LOGO:

Her har jeg taget "Brush Tool” og lavet en blgd brush til at lave skyggerne under skoene med, Jeg har indsat teksten og logoet, hvor jeg derefter har lavet en selektion
for at fa kanterne blgde. Derefter har jeg tilfgjet effekterne "Color Overlay” og "Gradient Overlay”. omkring dem og brugt en pixelmaske til at skaere det ud i den sorte kasse.

BLACK BOX:

Her har jeg taget "Pen Tool” og tegnet en kasse, hvorefter jeg har "Direct seletcion Tool”
og flyttet det ene hjerne sa kassen bliver skra og fyldt den med farven sort.

.
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PRODUKTET:

GRAFIK 0G BILLEDBEHANDLING 21



GRAFISK PRODUKTION 0G WORKFLOW

PICTU.DK

OPGAVEBESKRIVELSE

ANVENDTE PROGRAMMER:

» Adobe Dreamweaver CC 2015
« Adobe Photoshop CC 2015

MOCKUP

Pictu er et nyopstartet firma. Et firma som
vil ggre det nemmere for fotografer og deres
kunder, at finde det man sgger et sted. Pictu
gnsker at blive en hurtigvoksende succes.
Pictu blev oprettet i 2015, hvor 5 unge stude-
rende gik sammen for at skabe et nyt produkt,
som gerne skulle blive en stor succes.

De gnskede en hjemmeside, som skulle give
dem viden omkring folks interesse for deres
produkt, sa jeg ville skabe et "splashsite” til
dem. Her kunne fotografer tilmelde sig et ny-
hedsbrev og tilmelde sig som beta-testere pa
deres kommende hjemmeside.

Da jeg fik opgaven var der nogle ting, de alle-
rede havde styr pa. Jeg fik en USB fyldt med
logoer, farver, billeder osv.. Jeg fik en god lang
snak med kunden, og jeg fik sat nogle mal.
Jeg udarbejdede en plan sammen med kun-
den, og havde sa meget kontakt som muligt
med kunden, da det blev en lgbende proces.

Pictu-projektet har veeret et spandende
eventyr, som jeg ikke kunne slippe, da deres
"splashsite” var feerdig. Efter et par maneder
fik jeg nemlig mulighed for at kgbe mig ind i
firmaet.

27 GRAFISK PRODUKTION 0G WORKFLOW
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Her har jeg i punktform illustreret, hvordan processen sa ud. Helt fra den fgrste briefing fra kunden,
hvor grundstenene blev lagt, og frem til overlevering hvor kunden fik alt der var produceret og kunne fa sitet online.
BRIEFING WIREFRAME MATERIALE DESIGN AF GODKENDELSE DESIGN AF FRONTEND OPTIMERING AF OVERLEVERING
FRA KUNDEN TIL ENHEDER FRA KUNDEN PRIMZR VERSION FRA KUNDEN MOBIL OG TABLET UDVIKLING WEBBROWSERE TIL KUNDEN

Her ses den fgrste skitse til de forskellige enheder, jeg tegnede efter opstartsmgdet med kunden.

Den er baseret pa kundens gnske om en splashsite. Jeg holdt mig til denne opbygning gennem hele forlgbet.

MOBIL:

COMPUTER:

TABLET:

GRAFISK PRODUKTION 0G WORKFLOW - 23



WIREFRAME:

Her ses de wireframes jeg sendte til kunden og jeg kodede og designede splashsitet ud fra.
Jeg lavede wireframes til alle 3 forskellige enheder, da elementerne pa sitet ville variere, sa man far et helhedsindtryk omkring sitet pa de forskellige enheder.

COMPUTER: TABLET: MOBIL:

e

T~
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BOOTSTRAP:

GOOGLE-WEBFONTS:

Siden er bygget op med bootstrap og kunden
havde et gnske om at Bootswatch temaet "Flatly” blev brugt.

Teksten er sat med "Lato”, som er en Google-webfont. Hvis enheden ikke har adgang til nettet, kan fonten ikke vises. Istedet
vises fonten "Helvetica Neue” og hvis den ikke er installeret bruges system-fontene "Helvetica”, "Arial” eller "Sans-Serif".

Bootswatch  Themes ~ Download ~  Help  Blog

Flatly

Flat and modern

2 e A
— | =

LATO"

"HELVETICA NEUE, RELVETICA, ARIAL, SANS-SERIF;

FARVER:

CALLTO ACTION:

Farven kommer fra kunden, som de har fundet i temaet "Flatly”,
og er en af de primaere farver, som firmaet Pictu bruger.

Den "Call to action” der er pa siden, er placeret i headeren, sa man ikke kan undga at se den.
Da det er et splashsite, skal siden vare enkel og nem at overskue.

R L
5 /7
5 /9

Er du fotograf og mangler kunder?

Pictu tilbyder en platform, der skaber overblik for forbrugeren og sikrer fair
konkurrenceforhold for fotografer.

Tilmeld dig vores nyhedsbrev og f4 3 méneders gratis abonnement ndr vi gar | luften!
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RESPONSIV: BROWSEROPTIMERING:

Siden er responsiv ved hjzlp fra bootstrap, og giver et bedre udgangspunkt, Siden er broweroptimeret pa bedst mulige made med Bootstrap.
da den tilpasser sig enheder og praesenterer sig bedst muligt pa tveers af enheder. Men der er tilfgjet ekstra kode i "Header” hvis websitet bliver tjekket i IE8.

edge"
<meta -width, initial-scale=1">
<|l-- The above 3 meta tags *must* come firs the head; any other head
content must come *after* these tags --»
FPictu</

Er du fotagral og mang

[ — -.-..-..a."...u:.n._.--..m
£

£l== HTMLS shim and Respond.js for IE8 support of HTMLS elements and media
querigs =-->»
<!-- WARNIMG: Respond.js doesn't work if you view the page wia file:// —-»
<!==[4if 1t IE 58]>
<script sres"hrrps: f/oss . maxcdn. com/hrmlsshiv/3.7.2 /hrmlsshiv.min. js">
<fscripts
<script src="https://oss.maxcdn.com/respond/1l.4.2/respond.min.js">
</script»
<! [endif]-=->

OVERLEVERING: MAPPESTRUKTUR:

Efter at have feerdiggjort frontend-delen tilfgjede jeg en Mappestrukturen er meget simpel, sa nar kunden overtager alt der er lavet,
forklaring af det gnskede pageflow og funktioner i HTML-filen. kan de nemt &ndre billeder eller andet, da det er holdt meget simpelt i mapper.
[ 7 Pictu-Splash
cEl = [0 ol =S~ £ v Q. Se
HTML
index.html C55 fonts is img
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PRODUKTET:

- rkF

HTTP://PICTU-SPLASH.AZUREWEBSITES.NET
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